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• 1 - Couverture de l’organisation ou entreprise  - LOGO  
Deux lignes sur l’activité ou la marque

• 2  - L’entreprise 
- Présentation entreprise ou marque / données chiffrées
- Sa notoriété sur les réseaux sociaux / statistiques
- Sa communauté 

• 3 - Tour d’horizon
- Vision spontannée des réseaux sociaux (force et faiblesse)
- Forces 
- Faiblesses
- Concurrences (local ou national)
- Selectionner les posts qui ont eu le plus d’incidence (nb de like + commentaire + interactions)
- Analyser ligne graphique et editoriale
- Le contenu s’adresse à la bonne cible
- Cible ?

• 4 - Proposer des solutions  / axes d’amélioration
- Exemples  
  • améliorer la ligne graphique et éditoriale
  • Publier régulierement / fréquence
  • Relayer des infos d’actualités en lien avec l’entreprise / organisation
  • Plus proche de sa communauté


